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The general aim of the project is to prevent homophobic cyber-bullying among young
people: a form of bullying that takes place over digital devices and platforms like mobile
phones, computers, social media and tablets perpetrated against LGBTQI youth (lesbian,

gay, bisexual, transgender, queer and intrasexual).

The main object will be reached through the attainment of the following specific objectives:
. Promotion of a respectful language used through digital devices and platforms referred
to LGBTQI;
. Spreading a respectful and appropriate language against LGBTQI, particularly in the
use of internet and social media;
. Creating a permanent network of youth association and Youth Workers to promote
prevention and raise awareness on the theme of the homophobic cyber-bulling.
Specifically, the proposal virtual activities involve youth workers giving them the
opportunity to develop a virtual exchange project with other colleagues from different

countries.

“Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however those of the author(s) only and do not
necessarily reflect those of the European Union or the European Education and Culture Executive Agency
(EACEA). Neither the European Union nor EACEA can be held responsible for them.”
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“| SWORE

never to be silent
whenever and wherever
human beings endure
suffering and humiliation.
We must always take
sides. Neutrality helps the
Oppressor, never the
victim. Silence encourages
the tormentor, never the
tormented.”

— Elie Wiesel
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Online Campaigns_FtB

The "Free to Be" strategy campaign is dedicated to raising
awareness about the harmful impact of hate speech and
promoting a more inclusive and respectful online environment.

The goal of these online campaigns is to present the project's
key results to the wider public within a three-month period. By
sharing the outcomes, we aim to inspire action, foster
understanding, and equip participants with the tools necessary
to create their own promotional campaigns to counter hate
speech effectively.

Through a combination of targeted messaging and strategic
outreach, this initiative seeks to empower individuals and
organizations to take a stand against hate, encouraging positive
dialogue and inclusivity in our communities.
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Campaign 1 - Hate speech
Watchers

Target group
e Who: Young people that are willing to make changes in their society, usually
allies - focusing on young women & young men.
e Age:15-30
» Location: Nation wide - youth originating from the country of every NGO.
When all organizations conduct their national campaign, we will actually

have one international campaign targeting different locations and groups.

o Interests & Values: Young people who spend a lot of time online using social
networks, want to be part of the ongoing trends. Their values are democratic,
however, they are not educated about human rights and are not contributing
to the creation of an inclusive society. Sometimes they tend to follow hate
speech content because of their lack of knowledge about the consequences,
therefore our campaign will try to create funny videos that have a learning
momentum which is often lacking in humoristic videos.

Content ideas

« Key message: Learn, report, support

* Goal: We want to educate the target group about hate speech and it's
influence on the society/victim/perpetrator, and we want to provide them
with action points how to report hate speech content, which will lead to
giving support to the victims of hate speech.

o Format: Reels (short videos) x 4, Posts x 4

¢ Colors used: Blue is the main color since it represents freedom, open spaces
for learning, intuition, and sensitivity.

» Tone: funny/comedy sketch videos, since our target group already watches
and likes them, but we will make them a different message in the end to
address the hurting behavior.
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o Flow: 4 videos will be created and published every two weeks, each video is
followed by a post which highlights behavior described in the video with
educational tone and statistics on consequences from those behaviors

Topics:
¢ l1streel - What is hate speech in satiric way
¢ 1st post - What is hate speech in education way

« 2ndreel - Hate speech consequences (victim, society, perpetrator) in a satiric
way

e 2nd post - Hate speech consequences in education way with statistics from
researches

» 3rdreel - Hate speech examples (collected by partner organizations) -
presented in a way that shows how victim, society and perpetrator are feeling
after reading those harmful sentences

¢ 3rd post - Hate speech examples with deeper analysis - why is every of those
sentences hurtful (as presented in Research results by partner organizations)

o 4threel - How toreact? - video showing wrong/correct action points we
should take in those situations - highlighting negative behavior such as
ignoring hate speech in online sphere and presenting actions that every
individual can do (such as reporting, and creating different narratives)

o 4th post - How to react? - post highlighting all ways to combat hate speech
(as presented in the workshop)

Channels:

* Social media: Instagram, TikTok, YouTube shorts. All partnering
organizations should create or use their existing profiles in these platforms.
Short videos will be posted on every platform, while Educational posts will be
posted on Instagram and TikTok (carousel posts where target group can
swipe through them)

* Options for partnership: L.ocal influencers, Local NGO cooperation

o Campaign length: 8 weeks (1 reel & 1 post every 2 weeks)
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Campaign 2 - Hate speech
perpetrators

Target group

« Who: Young adults female & male, people who actively spread hate speech
through comments, videos, and react in other online spaces.

e Age:17-30

o Location: Nation wide - youth originating from the country of every NGO.
When all organizations conduct their national campaign, we will actually
have one international campaign targeting different locations and groups.

¢ Interests & Values: Young people who spend a lot of time online using social
networks and do not know much about online cyberbullying or hatespeech.
They engage in that type of activities, without understanding the real-life
consequences of those actions. These people tend to expose themselves to
aggressive content and insulting narratives, where they are watchers,
however later on they spread that hate and aggression over the media,
usually leaving comments and posts on other people’s posts & articles. The
reason why they spread hate speech is usually connected to their need to
protect the values they believe in, they see themselves as the person who has
aright to segregate society, without caring much for the victims who are also
part of their society.

Content ideas

+ Key message: Social media isn't a cushion protecting from consequences

¢ Goal: We want to trigger empathy and raise awareness about consequences
that a hate speech perpetrator should be aware about. Special focus should
be put on consequences for themselves — how their beliefs, behaviors and
values are suffering and lacking progress if they continue to take part in such
activities.

o Format: Videos x 3, up to 3 minute long, Post x 3, to announce each video
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¢ Colours used: Purple as it represents empathy, ambition, and power.

¢ Tone: Calm, empathetic

o Flow: 3 videos will be created, and before publishing each of them will have
one post to announce the video and the release date. Campaign will be
carried in cooperation with local sport clubs, sport associations, and sport
influencers. We identified athletes as the right match for this target group
since they present good authority for majority of people and could share their
experiences in the professional world related to diversity and respecting
human rights.

Topics:

e 1st post - Announcing 1st video

e 1stvideo - Personal experiences - 3 minute video, person sharing their
experiences related to hate speech and explaining what it is. This person
should be someone who was not working with human rights and did not
know much about it before they were educated, it would be good if they can
share their personal story about how the process of change looked like for
them. Focus of this discussion should also be consequences of hate speech
on the perpetrator and victims.

¢ 2nd post - Announcing 2nd video

e 2nd video - Allyship with athletes - Collaborating with 2-3 local sportists
where they would share why it's important to avoid hate speech, how they
combat that in their profession, what is hardest for them to fight with related
to discrimination and hate speech.

¢ 3rd post - Announcing 3rd video

¢ 3rd video - Call to action - Video about how to reduce participation in spread
of the hate speech, tackling consequences that this has for the perpetrator,
motivating them to foster healthier behaviours.
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Channels:

e Social media: Instagram, X, Facebook. All partnering organizations should
create or use their existing profiles on these platforms. Videos and posts will
be posted on every platform.

» Options for partnership: Sport clubs, Sport influencers, Athletes from local
City.

« Campaign length: 2 months (1 video every 20 days, 1 announcement 5 days

before each video)




Dokument
strategjik
per
fushaten

“Financuar nga Bashkimi Evropian. Piképamjet dhe opinionet e shprehura jané megjithaté vetém ato té
autorit(ve) dhe nuk pasqyrojné domosdoshmérisht ato té Bashkimit Evropian ose té Agjencisé Ekzekutive
Evropiane té Arsimit dhe Kulturés (EACEA). As Bashkimi Evropian dhe as EACEA nuk mund té mbajné

pérgjegjési pér to.”




“U BETOHA

te mos heshte kurre kurdo
dhe kudo ge geniet
njerezore durojne vuajtje
dhe poshterim. Ne duhet
te mbajme gjithmone ane.
Neutraliteti ndihmon
shtypesin, kurre viktimen.
Heshtja inkurajon
torturuesin, asnjehere te
torturuarin.”

— Elie Wiesel
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Fushatat ne internet FtB

Fushata e strategjisé "Free to Be" i kushtohet ndérgjegjesimit
pér ndikimin e démshém te gjuhés sé urrejtjes dhe promovimit
té njé mjedisi online me gjithéperfshires dhe me respektues.

Qellimi i ketyre fushatave online éshte te prezantojé rezultatet
kryesore té projektit per publikun e gjere brenda nje periudhe tre
mujore. Duke ndaré rezultatet, ne synojme te frymezojme
veprimin, té nxisim mireékuptimin dhe t'i pajisim pjesémarresit
me mjetet e nevojshme peér te krijuar fushatat e tyre promovuese
pér té luftuar né menyre efektive gjuhéen e urrejtjes.

Népéermjet njé kombinimi té mesazheve te synuara dhe shtrirjes
strategjike, kjo nismé synon te fuqgizoje individét dhe organizatat
geé té marrin njé géndrim kundeér urrejtjes, duke inkurajuar
dialogun pozitiv dhe péerfshirjen ne komunitetet tona.
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Fushata 1 - Vezhguesit e
gjuhés sé urrejtjes

Grupi i synuar

¢ Kush: Térinjte gé jané té gatshém té béjné ndryshime né shogériné e tyre,
zakonisht aleaté - duke u fokusuar te té rejat dhe té rinjte.

e Mosha: 15-30

* Vendndodhja: Né mbaré vendin - rinia me origjiné nga vendi i ¢do OJQ. Kur
té gjitha organizatat kryejné fushatén e tyre kombétare, ne né fakt do te
kemi njé fushaté ndérkombétare gé synon vendndodhje dhe grupe té
ndryshme.

o Interesat dhe vlerat: Té rinjté gé kalojné shumé kohé online duke pérdorur
rrjetet sociale, duan té jené pjesé e tendencave té vazhdueshme. Vlerat e
tyre jané demokratike, megjithaté, ata nuk janeé té edukuar pér té drejtat e
njeriut dhe nuk po kontribuojné né krijimin e njé shoqgeérie gjithéperfshiréese.
Ndonjéheré ata priren té ndjekin pérmbajtjet e gjuhés sé urrejtjes pér shkak
té mungeseés sé njohurive té tyre pér pasojat, prandaj fushata joné do te
pérpiqet té krijojé video gesharake gé kané njé vrull mésimor ge shpesh
mungon né videot humoristike.

Ideté e pérmbajtjes

o Mesazhi kryesor: Mésoni, raportoni, mbéshtesni

¢ Qéllimi: Ne duam té edukojmeé grupin e synuar pér gjuhén e urrejtjes dhe
ndikimin e saj né shoqgeéri/viktimé/ dhunues dhe duam t'u ofrojme atyre pika
veprimi se si té raportojné pérmbajtjen e gjuhés sé urrejtjes, e cila do té cojé
né dhénien e mbéshtetjes pér viktimat e urrejtjes. té folurit.

o Formati: Rrotulla (video té shkurtra) x 4, Postime x 4

+ Ngjyrat e pérdorura: Bluja eshté ngjyra kryesore pasi perfageson lirine,
hapeésirat e hapura pér té mésuar, intuitén dhe ndjeshmerine.

» Toni: video skice gesharake/komedi, pasi grupi yné i synuar tashmeé i shikon
dhe i pélgen, por ne do t'u béjme atyre njé mesazh ndryshe né fund pér te
adresuar sjelljen lénduese.
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e Rrjedha: 4 video do té krijohen dhe publikohen ¢do dy jave, ¢do video pasohet
nga njé postim i cili thekson sjelljen e pérshkruar ne video me tonin edukativ
dhe statistika pér pasojat nga ato sjellje

Temat:

» Bobina e paré - Cfaré éshté gjuha e urrejtjes né ményré satirike
e Postimiipare - Cfaré éshté gjuha e urrejtjes né ményrén edukative

« Bobina e dyté - Pasojat e gjuhés sé urrejtjes (viktimé, shogéri, autor) né
menyreé satirike

o Postimiidyté - Pasojat e gjuhés sé urrejtjes né menyrén edukative me
statistika nga hulumtimet

o Rrotullimi i treté - Shembuj té gjuhés sé urrejtjes (t&€ mbledhura nga
organizatat partnere) - i paragitur né njé ményreé gé tregon se si ndihet
viktima, shogéria dhe dhunuesi pas leximit té atyre fjalive té demshme

o Postimiitreté - Shembuj t€ gjuhés se urrejtjes me analizé me té thelle - pse
secila prej atyre fjalive éshté e 1éndueshme (si¢ paragitet né rezultatet e
Kérkimit nga organizatat partnere)

o Rrotulla e 4-té - Si té reagoni? - video gé tregon pikat e gabuara/té sakta té
veprimit gé duhet té marrim né ato situata - duke theksuar sjelljet negative si
injorimii gjuhés sé urrejtjes né sferén online dhe prezantimi i veprimeve ge
cdo individ mund té béjé (si raportimi dhe krijimi i tregimeve té ndryshme)

e Postimiikatért - Site reagoni? — postoni duke theksuar té gjitha menyrat per
té luftuar gjuhén e urrejtjes (si¢ éshté paragitur né seminar)

Kanalet:

e Media sociale: Instagram, TikTok, pantallona te shkurtra YouTube. Te gjitha
organizatat partnere duhet te krijojné ose perdorin profilet e tyre ekzistuese
ne keto platforma. Videot e shkurtra do té postohen né ¢do platforme, ndéersa
postimet edukative do té postohen né Instagram dhe TikTok (postimet
karusele ku grupi i synuar mund té kalojé pérmes tyre)

+ Opsionet pér partneritet: Ndikuesit lokal€, bashképunimi i OJQ-ve lokale

« Kohézgjatja e fushatés: 8 javé (1 bobina dhe 1 postim ¢do 2 javeé)
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Fushata 2 - Autore te
gjuhés sé urrejtjes

Grupi i synuar

o Kush: Térinj femra dhe meshkuj, njeréz gé pérhapin né ményre aktive gjuhén
e urrejtjes pérmes komenteve, videove dhe reagojne ne hapésira te tjera
online.

e Mosha: 17-30

¢ Vendndodhja: Né mbaré vendin - rinia me origjiné nga vendi i ¢do OJQ. Kur té
gjitha organizatat kryejné fushatén e tyre kombétare, ne née fakt do té kemi
njé fushaté ndérkombétare gé synon vendndodhje dhe grupe té ndryshme.

o Interesat dhe vlerat: Té rinjté gé kalojné shumeé kohé né internet duke
pérdorur rrjetet sociale dhe nuk diné shumé pér bullizmin ne internet ose
fjalimin e urrejtjes. Ata angazhohen né ate 1lloj aktivitetesh, pa i kuptuar
pasojat reale té atyre veprimeve. Kéta njeréz priren té ekspozohen ndaj
pérmbajtjeve agresive dhe narrativave fyese, ku ata jane vezhgues, por me
vone ata pérhapin ate urrejtje dhe agresion né media, zakonisht duke lenée
komente dhe postime né postimet dhe artikujt e njerézve te tjeré. Arsyeja pse
pérhapin gjuhén e urrejtjes zakonisht lidhet me nevojén e tyre pér te
mbrojtur vlerat né té cilat besojné, ata e shohin veten si personin gé ka té
drejte té vecgojé shogéring, pa u kujdesur shume pér viktimat ge jane
gjithashtu pjesé e shogerise se tyre.

Ideté e pérmbajtjes

o Mesazhi kryesor: Mediat sociale nuk jané njé jasték gé mbron nga pasojat

¢ Qéllimi: Ne duam té nxisim ndjeshmériné dhe té rrisim ndérgjegjesimin per
pasojat pér té cilat duhet té jeté i vetédijshém njé autor i gjuhés sé urrejtjes.
Vémendje e veganté duhet t'i kushtohet pasojave pér veten e tyre - se si
besimet, sjelljet dhe vlerat e tyre vuajnée dhe u mungon péerparimi nese
vazhdojné té marrin pjese né aktivitete te tilla.

e Formati: Video x 3, deri né 3 minuta, Post x 3, per té shpallur ¢do video
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e Ngjyrat e pérdorura: Vjollca pasi perfagéeson ndjeshmeéri, ambicie dhe fuqi.

o Toni: I geté, empatik

¢ Rrjedha: Do té krijohen 3 video dhe para publikimit secila prej tyre do té keté
njé postim pér té shpallur videon dhe datén e publikimit. Fushata do té
zhvillohet né bashképunim me klubet sportive lokale, shogatat sportive dhe
influencuesit e sportit. Ne i identifikuam atletét si ndeshja e duhur pér kete
grup té synuar pasi ata paragesin autoritet té mire pér shumicén e njerezve
dhe mund té€ ndajne pérvojat e tyre ne botén profesionale né lidhje me
diversitetin dhe respektimin e té drejtave té njeriut.

Temat:

e Postimiiparé - Njoftimi i videos sé paré

¢ Videoja e pare - Pérvoja personale - video 3 minuta, personi ge ndan pervojat
e tij né lidhje me gjuhén e urrejtjes dhe shpjegon se ¢fare éshté. Ky person
duhet té jeté dikush gé nuk ka punuar me te drejtat e njeriut dhe nuk ka ditur
shume pér te para se te arsimohet, do te ishte mire neése mund te ndajnée
historine e tyre personale se si dukej procesi i ndryshimit pér ta. Fokusi i kétjj
diskutimi duhet t€ jené edhe pasojat e gjuhés se urrejtjes ndaj dhunuesit dhe
viktimave.

o Postimii2-té - Njoftimi i videos sé 2-té

e Videoja e dyté - Aleancé me atletét - Bashképunim me 2-3 sportisté vendas
ku do té tregonin pse éshté e rendesishme te shmangni gjuhén e urrejtjes, sie
luftojné até né profesionin e tyre, me ¢fare éshte me e véshtire pér ta teé
luftojné ne lidhje me diskriminimin dhe gjuhén e urrejtjes.

o Postimii 3-té - Njoftimi i videos sé 3-te

e Videoja e treté - Thirrje pér veprim - Video se si té€ zvogélohet pjesémarrja né
pérhapjen e gjuhés se urrejtjes, duke trajtuar pasojat ge kjo ka pér dhunuesin,
duke i motivuar ata té nxisin sjellje me té shendetshme.
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Kanalet:

¢ Media sociale: Instagram, X, Facebook. Te€ gjitha organizatat partnere duhet
té krijojné ose pérdorin profilet e tyre ekzistuese ne kéeto platforma. Videot
dhe postimet do té postohen né ¢do platformeé.

+ Opsionet pér partneritet: klube sportive, influencues sporti, atleté nga qyteti
lokal.

» Kohézgjatja e fushatés: 2 muaj (1 video ¢do 20 dité, 1 njoftim 5 dité para ¢do

video)




Strateski
dokument
za kampanju

“Finansira Evropska unija. IzraZzena misljenja i misljenja su, medutim, samo autora(a) i ne odraZavaju nuzno
stavove Evropske unije ili Evropske izvrSne agencije za obrazovanje i kulturu (EACEA). Ni Evropska unija ni
EACEA ne mogu se smatrati odgovornim za njih.”




“ZAKLANJAM SE

da nikada ne suti kad god i
gdje god ljudska bica trpe
patnju i ponizenje. Uvek
moramo stati na stranu.
Neutralnost pomaze
ugnjetavacu, nikad zrtvi.
TiSina ohrabruje mucitelja,
nikad izmucenog.”

— Elie Wiesel
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Online Campaigns_FtB

Strategijska kampanja "Free to Be" posvecena je podizanju
svijesti o Stetnom utjecaju govora mrznje i promoviranju
inkluzivnijeg i poStovanijeg online okruzenja.

Cilj ovih onlajn kampanja je da se klju¢ni rezultati projekta
predstave Siroj javnosti u roku od tri mjeseca. Dijeleci rezultate,
cilj nam je da inspiriSemo akciju, podstaknemo razumevanje i
opremimo ucesnike alatima neophodnim za kreiranje sopstvenih
promotivnih kampanja za efikasno suzbijanje govora mrznje.

Kombinacijom ciljanog slanja poruka i strateskog pristupa, ova
inicijativa nastoji osnaziti pojedince i organizacije da zauzmu
stav protiv mrznje, ohrabrujuci pozitivan dijalog i inkluzivnost u
nasim zajednicama.
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Kampanja 1 - Cuvari govora
mrznje

Ciljna grupa

Ko: Mladi ljudi koji su voljni napraviti promjene u svom drustvu, obi¢no
saveznici - fokusirajuci se na mlade Zene i mladice.

Uzrast: 15-30

Lokacija: Sirom zemlje - mladi porijeklom iz zemlje svake NVO. Kada sve
organizacije provedu svoju nacionalnu kampanju, mi ¢emo zapravo imati
jednu medunarodnu kampanju koja cilja razliCite lokacije i grupe.
Interesiivrijednosti: Mladi ljudi koji provode dosta vremena na internetu
koristedi drustvene mreze, Zele biti dio tekucih trendova. Njihove vrijednosti
su demokratske, medutim, nisu obrazovani o ljudskim pravima i ne doprinose
stvaranju inkluzivnog drustva. Ponekad imaju tendenciju da prate sadrzaj
govora mrznje zbog nedostatka znanja o posljedicama, stoga ¢e nasa
kampanja pokusati stvoriti smijeSne video zapise koji imaju zamah ucenja
koji ¢esto nedostaje humoristi¢kim videima.

Ideje za sadrzaj

Klju¢na poruka: Naudite, prijavite, podrzite

Cilj: Zelimo educirati ciljnu grupu o govoru mrznje i njegovom utjecaju na
drustvo/zrtvu/podinitelja, te im zelimo dati akcione upute kako prijaviti
sadrzaj govora mrznje, Sto ¢e dovesti do pruzanja podrske zZrtvama mrznje
govor.

Format: Reels (kratki video zapisi) x &4, Postovi x 4

Koristene boje: Plava je glavna jer predstavlja slobodu, otvorene prostore za
ucenje, intuiciju i osjetljivost.

Ton: smijesni/komedijski sketch video s obzirom da ih nasa ciljna grupa vec
gledaivoliih, ali ¢emo im na kraju dati drugaciju poruku da se pozabavimo
Stetnim ponasanjem.
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Tok: 4 videa Ce se kreirati i objavljivati svake dvije sedmice, nakon svakog
videa slijedi objava koja naglaSava ponasanje opisano u videu s edukativnim
tonom i statistikom o posljedicama tog ponasanja

Teme:

1. kolut - Sta je govor mr#nje na satiriéan nadin
1. post - Sta je govor mrznje na edukativni nacin

2. kolut - Posljedice govora mrznje (zrtva, drustvo, pocinitelj) na satirican
nacin

2. post - Posljedice govora mrznje na edukativni nacin sa statistickim
podacima iz istrazivanja

3. kolut - Primjeri govora mrznje (sakupljene od strane partnerskih
organizacija) - predstavljeni na nacin koji pokazuje kako se Zrtva, drustvo i
pocinitelj osjec¢aju nakon Citanja tih Stetnih recenica

3. post - Primjeri govora mrznje sa dubljom analizom - zasto je svaka od tih
reCenica Stetna (kao Sto je predstavljeno u rezultatima istraZivanja
partnerskih organizacija)

4. kolut - Kako reagovati? - video koji pokazuje pogresne/ispravne radnje koje
bismo trebali poduzeti u tim situacijama - naglasavajuci negativno
ponasanje kao $to je ignoriranje govora mrznje u online sferi i predstavljanje
radnji koje svaki pojedinac moZe uciniti (kao Sto je prijavljivanje i kreiranje
razli¢itih narativa)

4. post - Kako reagovati? - post koji istice sve nacine borbe protiv govora
mrznje (kao Sto je predstavljeno na radionici)

Kanali:

Drustveni mediji: Instagram, TikTok, YouTube kratki. Sve partnerske
organizacije treba da kreiraju ili koriste svoje postojece profile na ovim
platformama. Kratki video snimci bit ¢e objavljeni na svakoj platformi, dok ¢e
obrazovne objave biti objavljene na Instagramu i TikToku (vrtuljak postovi
kroz koje ciljna grupa moze prevladiti)

Opcije za partnerstvo: lokalni uticaji, saradnja sa lokalnim NVO

Trajanje kampanje: 8 sedmica (1 kolut i 1 objava svake 2 sedmice)
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Kampanja 2 - Pocinioci
govora mrznje

Ciljna grupa

o Ko: Mlade odrasle osobe, Zene i muskarci, ljudi koji aktivno Sire govor mrznje
putem komentara, videa i reagiraju na drugim internetskim prostorima.

e Starost: 17-30

o Lokacija: Sirom zemlje - mladi porijeklom iz zemlje svake NVO. Kada sve
organizacije provedu svoju nacionalnu kampanju, mi ¢emo zapravo imati
jednu medunarodnu kampanju koja cilja razlicite lokacije i grupe.

e Interesiivrijednosti: Mladi ljudi koji provode dosta vremena na internetu
koristeci drustvene mreze i ne znaju mnogo o internetskom maltretiranju ili
govoru mrznje. Oni se bave tom vrstom aktivnosti, ne shvatajuci posledice tih
radnji u stvarnom zivotu. Ovi ljudi imaju tendenciju da se izlazu agresivnom
sadrzaju i uvredljivim narativima, gdje su posmatraci, ali kasnije tu mrznju i
agresiju Sire po medijima, obi¢no ostavljaju¢i komentare i objave na tudim
objavama i ¢lancima. Razlog zbog kojeg Sire govor mrznje obicno je povezan
sa njihovom potrebom da zastite vrijednosti u koje vjeruju, oni sebe vide kao
osobu koja ima pravo na segregaciju drustva, ne mareci mnogo za zrtve koje
su takoder dio njihovog drustva.

Ideje za sadrzaj

o Klju¢na poruka: Drustveni mediji nisu jastuk koji Stiti od posljedica

o Cilj: Zelimo da pokrenemo empatiju i podignemo svijest o posljedicama kojih
bi podinitelj govora mrznje trebao biti svjestan. Poseban fokus treba staviti na
posljedice po njih same — kako njihova vjerovanja, ponasanja i vrijednosti trpe
iizostaju im napredak ako nastave da ucestvuju u takvim aktivnostima.

o Format: Video zapisi x 3, duzine do 3 minute, Post x 3, za najavu svakog video
zapisa
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« KoriStene boje: LjubiCasta jer predstavlja empatiju, ambiciju i moc.

e Ton: Smiren, empatic¢an

o Tok: 3videa ¢e biti kreirana, a prije objavljivanja svaki od njih ¢e imati jednu
objavu za najavu videa i datum izlaska. Kampanja ¢e se provoditi u saradnji
sa lokalnim sportskim klubovima, sportskim udruzenjima i sportskim
uticajnim osobama. Identifikovali smo sportiste kao pravi par za ovu ciljnu
grupu jer oni predstavljaju dobar autoritet za vecinu ljudi i mogu da prenesu
svoja iskustva u profesionalnom svetu vezano za razli¢itost i posStovanje
ljudskih prava.

Teme:

¢ 1. post-Najaval videa

e 1.video - Li¢na iskustva - video u trajanju od 3 minute, osoba dijeli svoja
iskustva vezana za govor mrznje i objasnjava Sta je to. Ova osoba bi trebala
biti neko ko se nije bavio lJjudskim pravima i nije znao mnogo o tome prije
nego Sto se Skolovao, bilo bi dobro da podijeli svoju licnu pricu o tome kako je
za njih izgledao proces promjene. U fokusu ove diskusije treba da budu i
posledice govora mrznje na pocinioca i zrtve.

o 2. post-Najava 2. videa

e 2.video - Savezni$tvo sa sportistima - Saradnja sa 2-3 lokalna sportista gdje
bi podijelili zasto je vazno izbjegavati govor mrznje, kako se bore protiv toga u
svojoj profesiji, s ¢ime im je najteZe boriti se vezano za diskriminaciju i govor
mrznje.

¢ 3.post - Najavljujemo 3. video

e 3.video - Poziv na akciju - Video o tome kako smanjiti u¢esce u Sirenju govora
mrznje, rjeSavanju posljedica koje to ima za pocinitelja, motivirajuci ih da
njeguju zdravije ponasanje.
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Kanali:

o Drustveni mediji: Instagram, X, Facebook. Sve partnerske organizacije treba
da kreiraju ili koriste svoje postojece profile na ovim platformama. Videozapisi
i objave bit ¢e objavljeni na svakoj platformi.

¢ Opcije za partnerstvo: Sportski klubovi, Sport influenceri, Sportisti iz lokalnog
grada.

» Trajanje kampanje: 2 mjeseca (1 video svakih 20 dana, 1 najava 5 dana prije

svakog videa)




CrpaTelwku
AOKYMEHT
3a
KaMnamaTa

»@PUHaHCcHpaH of EBpornckata YHuja. Cenak, UCKaXkaHUTE CTaBOBU U MUCJIEHA C€ CaMO Ha aBTOpPOT(UTe) U He
Mopa Aa rv ogpa3syBaaTt cTaBoBUTe Ha EBporickaTa yHuja nnm EBporickaTa U3BpLUHa areHuuja 3a o6pa3oBaHue u
Kyntypa (EACEA). Huty EBponckara YHuja, Huty EALIEA He MoxxaT Aa 6uaar ogroBopHU 3a HUB®.




,,C e 3aKOJIHaB

H/KOT'alll [Ja HE MOJTUMIIL
KOT'a M KaJie 1UITO
YOBEUKINTE CYLITECTBA
TPIIAT CTPaLgarba I
ITIOHIDKYBatba. Cexorair
MOpaMe Ja 3a3eMaMe
CTpaHa. HeyTpaynHocTa My
[TOMara Ha yI'rHeTyBauJoT,
HIKOT'Alll Ha XXPTBATA.
TunmHaTa o OXpPadpyBa
MAJUUTEJIOT, HUKOT'AlII
M3MAYEHUOT .

— Byt Buserst
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OHnajH kamnawu_FtB

CrpareurkaTa KaMriara ,,CJIO60mHO Ja ce bume” e IIOCBeTEHA Ha
TIOOUTabe Ha CBECTAa 3a LITETHOTO BJIMjaHMe Ha TOBOPOT Ha
oMpasa ¥ ITPOMOBMPAbEe Ha TIOMHKJTY3MBHA U ITOTIOYMTYBaHa
OHJIQjH CpenmHa.

llerniTa Ha OBME OHJIAJH KaMITalbl € [a Ce [IPETCTaBaT KIIYUHUTE
pPe3yJITaTy Of ITPOEKTOT ITPE ITONIMPOKAaTAa jJaBHOCT BO IIEPMOL O
Tpu Mecelm. Co CIiofeslyBarbe Ha pe3yJITaTUTe, MMaMe 3a 1eJ1 a
MHCITMPMYPAaMe aKlyja, Oa I'o IIOTTUKHEME Pa3bupamkeTo U Oa I'
OITPEMMUME YUECHULIUTE CO AJIATKUTE HEOITXOOHM 3a CO30aBatbe
Ha COIICTBEHM ITPOMOTMBHM KaMIlatby 3a ePEKTMUBHO [Oa Ce
CITPOTMBCTABAT Ha 'OBOPOT Ha OMpasa.

[Tpeky KOMOMHalMja Ha HACOYEHM ITOPAKM ¥ CTPATEUIKM OOCTPETT,
OBaa MHULIMjATUBA Ce CTPEMMU A I' ITIOTTUKHE ITOSOUHLITE U
OpraHm3alMnuTe Oa 3a3eMaT CTaB ITPOTUB OMpPAas3aTa,
TIOTTUKHYBAjKM ITO3UTUBEH OMjasIOT ¥ MHKJTY3UBHOCT BO HAIIUTE
3aEeIHULIN.
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KaMnarba 1 - Nnegaum Ha
roBop Ha oMpa3sa

LlenHa rpyna

o Koj: Myiagmu jtyT'e KOM ce MOATOTBEHM Ja HallpaBaT IIPOMEHY BO CBOETO
OITUITECTBO, O6MYHO COjy3HMULIN — GOKYCUPAjKM Ce Ha MJIa[N XKEHN 1 MJIay
MaDKIL.

¢ BospacT: 15-30 rogmym

o JIokalumja: Halyja - MJIafiy CO ITOTEKJIO O 3eMjaTa Ha CEeKOja HeBJlaauHa

opranusauuja. Kora cure opranmusalmm Ke ja CIipoBefaT CBOjaTa HallMOHaIHA

KaMIlatba, He BCYITHOCT Ke MMaMe elHa MeryHapoaHa KaMIlatba HacoueHa
KOH Pa3/INIHM JIOKALUM ¥ TPYTIA.

o VIHTepecu 1 BpegHOCTH: MtamuTe JIyTr'e KOy ITOMMHYBaaT MHOT'Y BpeMe OHJIajH

KOPMUCTEJKM ' COLIMjaJTHUTE MPEXH, CAKaaT fda 6/AaT OeJI Of TEKOBHUTE
TpeHAOBM. HYBHUTE BPeOHOCTY Ce JEMOKPATCKM, HO HE Ce eMylLIMpaHi 3a
UOBEKOBMTE ITPABa U He ITPUAOHECYBaaT 3a CO3aBatbe Ha MHKJITY3UBHO
ormuuTecTBo. [ToHeKoralll Tue UMMaaT TeHAeHIMja Ja CIIeOaT COOPXXIUHM CO
T'OBOP Ha OMpa3a IToPaay HUBHOTO HELOBOJIHO 3HAEH-E 3a ITOCJIEOMLIATE, ITa
3aTOAa HalllaTa KaMIlatba Ke ce obuae na Co3maze CMEeNTHM Buea KO MMaaT
MIMITYJIC 33 YU€elbe LLITO YeCTO HEJOCTACYBAa BO XyMOPUCTUYHITE BUAEA.

MNpeun 3a coapXxuHa

o Kiryuna riopaka: HayueTe, IipujaBeTe, IIOOOPXETE

o llem CakaMe [a ja emgylimpaMe 11ejIHaTa I'PyTia 3a TOBOPOT Ha OMpasa U
HETOBOTO BJIMjaHMe BP3 OIMUITECTBOTO/XXPTBATA/CTOPUTEJIOT ¥ CaKaMe a UM
obeszbeguMe TOUKM 3a aKiMja KaKo Ja ITpMjaBaT COOPXXMHA Ha FTOBOP Ha
OMPa3sa, LLITO Ke JOBEE [0 AaBarbe ITOAOPIIKA Ha XXPTBUTE Ha OMpasa
I'OBOPOT.

o dopmMaT: MaKapm (KpaTKM BUIEA) X 4, OGjaBu X 4

o Kopuctenu 6ou: CuHaTa e rjiaBHaTa 60ja 61Oejku ImpeTCcTaByBa C/I060aa,
OTBOPEH ITPOCTOP 3a YUehe, MHTYMIIMja U IyBCTBUTEJIHOCT.

o ToH: cCMelUTHN/KOMEOUCKY CKeU-BHUIea, 61OejKy HallaTa liejiHa I'PyTla BeKe I't

rJIefla ¥ MM Ce JOoIlara, HO Ha KpajoT Ke MM HallpaBuMe MTOMHAKBA ITOpaKa 3a fa

Ce OCBpHEME Ha ITOBPEOEHOTO OgHECYBAlbe.
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Tek: 4 Buea Ke Cce KpenpaaT 1 06jaByBaaT Ha CEKOM IBE HEME I, IO CEeKOe
BMIEO CJIeO¥ ObjaBa UITO I'O MCTAKHYyBa OOHECYBAHETO OIMUIIAHO BO BUAEOTO
CO eOyKAaTMBEH TOH M CTATUCTHUKA 3a I[TOCJIEOULTE Of, THe OOHECYBatba

Temu:

1. portna - LITO e rOBOP Ha OMpasa Ha CaTUPUIeH HauMH
1mocT - llITO e rOBOP Ha OMpasa Ha eOyKaTUBEeH HaUMH

2. pornHa - [Tociegmiy of TOBOPOT Ha OMpasa (XpTBa, OIMIITECTBO, CTOPUTE]T)
Ha CaTUPUYIEH HauMH

BTtop niocT - [Tocenniiy of roBOPOT Ha OMpasa Ha €OyKaTUBEH HauuH CO
CTaTUCTMKA O UCTPOKyBarba

TpeTa posHa - [TprMepn 3a TOBOP Ha oMpasa (CobpaHm Off ITapTHEPCKA
OpraHmusalium) - MPeTCTaBeHa Ha HaUMH 1IITO MTOKaXKyBa KaKO Ce UyBCTBYBa
YXPTBATA, OITIITECTBOTO ¥ CTOPUTEJIOT ITO UUTALETO HA THE LITETHM PEYSHMULINA
TpeT nocT - ITpuMepH 3a TOBOP Ha OMpasa CO IMOoajIaboKa aHaiu3a — 301ITO
CEeKOja o[ THe peveHM1IA e TIoBpeaeHa (KaKo 11ITO e IIPeTCTaBeHO BO
Pe3yITaTuUTe OO UCTPaXKyBatbe Off [TAPTHEPCKM OpraHmM3allniA)

4~Ta pOJIHA - KaKO [a Ce pearmpa? - BUAeO KOe ITOKaKYBa ITOIPELTHI/ TOUHU
TOYKNM Ha ,ZLejCTByBaH:)e uITo Tpe6a Oa rmrpeseMeMe BO Tue CUTyallnum —
MCTaKHYBalrbe Ha HETATMBHOTO OOHECYBalrbe KaKO LITO € MTHOPUPAbe Ha
rOBOPOT Ha OMpasa BO OHJIajH chepaTa U ITpe3eHTUPabe Ha OejCTBa LITO CEKO]
TTOeOMHEL] MOXXe [a I'M HAITpaBy (KaKo LIITO Ce M3BEeCTyBatbe U CO3MaBatbe
PasIMIHY HAPaTUBN)

4-Tty iocT - Kako ma ce pearupa? - o6jaBa Co MCTaKHyBatbe Ha CUTE HAUMHA 3a
60p6a IMPOTUB FOBOPOT Ha OMpPasa (KaKo IITO € IPETCTABEHO BO
PabOTMIIHMIIATA)

KaHanu:

Counjayinn Megmymu: Instagram, TikTok, nutopiieBu Ha YouTube. Cute
IMapPTHEPCKM OpraHM3alyy Tpeba Ja I' KpeupaaT WIY KOPUCTAT HUBHUTE
TTOCTOEYKM ITPOoduIn BO OBME IyIaTdopMu. KpaTKuTe BuIea Ke ce objaByBaaT
Ha ceKoja rutaTdopMa, JoOeKa eqyKaTVUBHUTE 06jaBM Ke ce ObjaByBaaT Ha
Instagram u TikTok (06jaBu CO pUMHTMNIIIAII Kae lieJIHaTa IPyIia MOXXe Ja
ITOMMHE HI3 HYB)

Orumm 3a apTHEPCTBO: JIoKaytHM MHOITyeHCepH, JIOKaJIHa copaboTka co HBO
Io/pxMHa Ha KaMrItarbaTa: 8 Hemesnu (1 posnHa 1 1 o6jaBa Ha CEeKOoM 2 HeIe )
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KamMnama 2 - Ctoputenu Ha
roBop Ha oMpa3sa

LlenHa rpyna

o Koj: My1agu BO3paCHM XXEeHU U MaXXH, JIyT'e KOM aKTUBHO UIMPAT I'OBOP Ha
OoMpa3sa IIPEKY KOMEHTAaPH, BUea ¥ pearupaaT Ha OPYTI'Y OHJIajH ITPOCTOPMN.

e Bo3spacT: 17-30 roguxn

o JIokalja: HalMja — MJIay CO ITIOTEKJIO Off 3eMjaTa Ha CeKOja HEBJIaaAMHA
opraxm3aiija. Kora cure opranmusalym Ke ja CripoBegaT CBojaTa HallMoHaIHa
KaMITatba, HYEe BCYLIHOCT Ke MMaMe efHa Mel'yHapoaHa KaMIlatba HacoueHa
KOH PaSJIMYHNM JIOKALIM U T'DYTIN.

o lInTepecu 1 BpemHOCTM: Myiaau jIyr'e KO IIOMIUHYBaaT MHOT'Y BpeMe Ha
MHTEPHET KOPUCTE]KI COLIMjaITHM MPEXH 1 He 3HaaT MHOTY 3a OHJIAjH cajbep
MaJITPETUPABETO WJIM 'OBOPOT Ha OMpasa. Tue ce BITylITaaT BO TOj TUIT Ha
AKTMBHOCTH, 6€3 Oa I' pasbepaT peasTHUTE ITOCJIEOMLIN O TUE ITOCTAITKIA.
OBwue yIyr'e MMaaT TEHEHLIMja Ja Ce U3JIOXKyBaaT Ha arpecBHa COOPXXMHA U
HaBPEeJIMBY HApaTUBY, Kafle LITO Ce HabJbyQyBauy, HO ITOAOLIHA ja NUIMpaT Taa
oMpasa U arpecuja Bp3 MeOMyMUTE, OBMIHO OCTaBajKMU KOMEHTAPHU M 06jaBu Ha
TYT'M 06jaBu 1 Harmcu. [TpuunHaTa 3011ITO IMPAT TOBOP Ha OMpasa O6MIHO ce
IIOBP3yBa CO HMBHATA ITOTPEe6a Oa I'M 3aITUTAT BPEOHOCTUTE BO KOM
BepyBaarT, THE Ce IJIefaaT cebeCcy KaKo JIMIHOCT KOja MMa ITPaBo Ja I'O OOBON
OIMUITECTBOTO, 6€3 a Ce I'PYDKM MHOT'Y 33 XXPTBUTE KOM MCTO TaKa Ce OeJI Of
HVBHOTO OITLITECTBO.

Mpeun 3a coapXXuHa

o Kiryuna rmopaka: ColyjayiHmuTe MeOuyMu He Ce ITEpHMYE UITO UITUTH Of
ITOCTIeOULIN

e llem: CakaMe fga IOTTUKHEME eMIlaTHja U Ja ja ITogurHeMe CBecTa 3a
IOCJIEOMUNTE 3a KOU Tpeba Oa 61ae CBeCEeH CTOPUTEJIOT Ha I'OBOP Ha OMpasa.
IToceben pokyc Tpeba fa ce CTaBM Ha ITOCIIEOMLINTE 33 CAaMUTE HUB — KaKO
CTpaZaaT HMBHUTE BEpyBatba, OOHECYBatba ¥ BPEOHOCTH M KaKO UM
HeJOCTaCyBa HAIlPeOOK aKO IIPOOOJDKAT Oa YIECTBYBaaT BO TAKBU
AKTUMBHOCTMN.

o dopmMarT: Bumea x 3, mOJIru o 3 MUHYTH, O6jaBa X 3, 3a 06jaByBarbe Ha CEKOe

6
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o KopwucTrenu 60u: BuojeToBa 61aejKm ITpeTCTaByBa eMITaTHja, aMouliuja 1 MOK.

e Tomn: CMUPEH, COUyBCTBUTEJIEH

o Tek: Ke ce co3mamaT 3 BuIea, a Ipel] 06jaByBarbe CEKOe Off HIB Ke MMa IO efHa
objaBa 3a o6jaByBarbe Ha BUOEOTO M JATYyMOT Ha ObjaByBarbe. KaMrarbaTa Ke
Ce CITpOBeLyBa BO COPAbOTKA CO JIOKAJIHM CIIOPTCKM KJTyOOBH, CITOPTCKA
3OpYy’KeHja U CIIOPTCKU MHPITyeHCEPH. I'1 MaeHTuOUKyBaBMe CIIOPTUCTUTE
KaKO BUCTMHCKMOT HATIIPEBAP 3a OBaa liejIiHa I'pyTia, buOejKu Tme
IPEeTCTaByBaaT HO6ap aBTOPUTET 3a MHO3MHCTBOTO JIyT'€ M MOXAT HOa I'U
CIIOLEJIAT CBOUTE UCKYCTBA BO ITPOPECUOHAJTHUOT CBET IIOBP3aHM CO

PaSIIMIHOCTUTE U ITOUNUTYBAbETO Ha YOBEKOBUTE ITPaBa.

Temu:

e 1-BurocT - HajaBa Ha 1-BO BuieO

e [TpBO BMOeo - JIMuHM MCKYCTBa — 3 MUHYTHO BUOEO, JIMLIe KOe I'M CITOOeJTyBa
CBOMTE MCKYCTBA ITOBP3aHM CO TOBOPOT Ha OMpa3sa 1 06jaCHyBa UITO € TOoa.
OBOj YOBeK Tpeba ma bume HEKOj KOj He paboTesl CO YOBEKOBUTE ITpaBa U He
3HaeJI MHOTI'Y 3a Toa ITpef Oa Ce 0bpa3yBa, b1 61JI0 ZO6PO aKo MOXXe Oa
CITOLEJIM CBOja JIMUIHA ITPMKA3Ha 3a TOA KaKO U3IJIENAsI IIPOLECOT Ha IIPOMEHN
3a HuB. POKYCOT Ha OBaa OMUCKYyCHja Tpeba ma 6MOaT U IIOCTIEOULIATE O
I'OBOPOT Ha OMpPa3a BP3 HACUJIHUKOT ¥ XXPTBUTE.

e 2-purniocT - HajaBa 2-pu BUAEO

e BTopo Bumeo - Cojys co criopTucTu — CopaboTKa CO 2-3 JIOKaJIHU CIIOPTUCTHA
Kajie 61 CIiofesiniIe 301ITO € BAXXHO [a Ce U3berHe roBop Ha OMpasa, Kako ce
6opaT Co Toa BO HMBHATA ITPOodeCcHja, CO LITO € HajTEUIKO Ja Ce bopaT
ITOBP3aHO CO AMCKPUMMHALIM]A ¥ TOBOP Ha OMpasa.

e 3-tunoct - O6jaByBaMe 3-TO BULOEO

e Tpeto Buaeo - I[ToBUK 3a akliyja - Bumeo 3a Toa KaKo Ja ce HaMaJIu yIEeCTBOTO
BO UIMPEHETO Ha 'OBOPOT Ha OMpPasa, CIipaByBabe CO IMMOCTIEONMLIUTE UITO TOa
' MMa 33 HACUJTHUKOT, MOTUBMPAjKM ' [Ja ITIOTTUKHYBaAT ITO3OPaBU
ofHecyBatba.
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KaHanu:

o Coumjaymiu Mmeouymu: Instagram, X, Facebook. CuTe rapTHEpPCKU
opraHmsalum Tpeba Oa I' KpemupaaT U KOPUCTAT HUBHUTE ITOCTOSYKIA
podmu Ha oBue tutatdopmu. BumeaTa v 06jaBUTe Ke 61aaT objaBern Ha
cekoja ruratdopmMa.

o Ormumy 3a IMTapPTHEPCTBO: CITOPTCKU KJTyOOBY, CITOPTCKY MHOITYEHCEDPH,
CITOPTUCTH O JIOKAJIHMOT I'Paf,.

o JloypxmHa Ha KaMriarbaTa: 2 Mecel (1 Bumeo Ha cexou 20 meHa, 1 HajaBa 5 meHa

TIpel CeKoe BUIEO)




Documento
strategico
per la
campagha

“Finanziato dall'Unione Europea. | punti di vista e le opinioni espresse sono tuttavia quelli dell'autore/degli
autori e non riflettono necessariamente quelli dell'Unione Europea o dell’/Agenzia esecutiva europea per
l'istruzione e la cultura (EACEA). Né I'Unione Europea né 'lEACEA possono essere ritenute responsabili per

essi."




“HO GIURATO

di non tacere mai quando
e dovunque gli esseri
umani sopportano
sofferenza e umiliazione.
Dobbiamo sempre
schierarci. La neutralita
aluta l'oppressore, mai la
vittima. Il silenzio
Incoraggia il tormentatore,
mal il tormentato."

—FElie Wiesel
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Campagne online FtB

La campagna strategica "Free to Be" e finalizzata a sensibilizzare
I'opinione pubblica sull'impatto dannoso dell'incitamento
all'odio e a promuovere un ambiente online piu inclusivo e
rispettoso.

L'obiettivo di queste campagne online e presentare i risultati
chiave del progetto al grande pubblico entro un periodo di tre
mesi. Condividendo irisultati, puntiamo a ispirare l'azione,
promuovere la comprensione e dotare i partecipanti degli
strumenti necessari per creare le proprie campagne
promozionali per contrastare efficacemente l'incitamento
all'odio.

Attraverso una combinazione di messaggi mirati e
sensibilizzazione strategica, questa iniziativa mira a
incoraggiare individui e organizzazioni a prendere posizione
contro I'odio, incoraggiando il dialogo positivo e l'inclusivita nelle
nostre comunita.
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Campagna 1 - Osservatori
dell'incitamento all'odio

Gruppo target

Chi: Giovani disposti a cambiare la societa, solitamente alleati,
concentrandosi su giovani donne e giovani uomini.

Eta: 15-30

Posizione: nazionale - giovani provenienti dal paese di ogni ONG. Quando
tutte le organizzazioni condurranno la loro campagna nazionale, avremo in
realta una campagna internazionale mirata a diverse posizioni e gruppi.
Interessi e valori: i giovani che trascorrono molto tempo online utilizzando i
social network vogliono far parte delle tendenze in corso. I loro valori sono
democratici, tuttavia, non sono istruiti sui diritti umani e non
contribuiscono alla creazione di una societa inclusiva. A volte tendono a
seguire contenuti di incitamento all'odio a causa della loro mancanza di
conoscenza delle conseguenze, quindi la nostra campagna cerchera di
creare video divertenti che abbiano uno slancio di apprendimento che
spesso manca nei video umoristici.

Idee di contenuto

Messaggio chiave: Imparare, segnalare, supportare

Obiettivo: Vogliamo educare il gruppo target sull'incitamento all'odio e sulla
sua influenza sulla societa/vittima/autore, e vogliamo fornire loro spunti di
azione su come segnalare contenuti di incitamento all'odio, il che portera a
fornire supporto alle vittime di incitamento all'odio.

Formato: Bobine (brevi video) x 4, Post x 4

Colori utilizzati: il blu e il colore principale poiché rappresenta la liberta, gli
spazi aperti all'apprendimento, I'intuizione e la sensibilita.

Tono: video di sketch divertenti/comici, poiché il nostro gruppo target li
guarda e li apprezza gia, ma alla fine proporremo un messaggio diverso per
affrontare il comportamento offensivo.
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o Flusso: verranno creati e pubblicati 4 video ogni due settimane, ogni video
sara seguito da un post che mettera in evidenza il comportamento descritto
nel video con tono educativo e statistiche sulle conseguenze di tali
comportamenti

Argomenti:

e 1°rullo - Cos'e l'incitamento all'odio in senso satirico
e 1°post - Che cosa ¢ l'incitamento all'odio nel modo educativo

« 2°rullo - Conseguenze dell'incitamento all'odio (vittima, societa, carnefice) in
modo satirico

e 2°post - Conseguenze dell'incitamento all'odio nel percorso educativo con
statistiche tratte dalle ricerche

« 3°rullo - Esempi di incitamento all'odio (raccolti da organizzazioni partner) -
presentati in un modo che mostra come si sentono la vittima, la societa e
I'autore dopo aver letto quelle frasi dannose

e 3°post - Esempi di incitamento all'odio con analisi pitt approfondita: perché
ognuna di queste frasi € offensiva (come presentato nei risultati della ricerca
delle organizzazioni partner)

» 4°rullo - Come reagire? - video che mostra i punti di azione sbagliati/corretti
che dovremmo intraprendere in quelle situazioni - evidenziando
comportamenti negativi come ignorare l'incitamento all'odio nella sfera
online e presentando azioni che ogni individuo puo compiere (come
denunciare e creare narrazioni diverse)

e 4°post - Come reagire? - post che evidenzia tutti i modi per combattere
l'incitamento all'odio (come presentato nel workshop)

Canali:

¢ Social media: Instagram, TikTok, YouTube shorts. Tutte le organizzazioni
partner devono creare o utilizzare i loro profili esistenti su queste piattaforme.
I video brevi saranno pubblicati su ogni piattaforma, mentre i post educativi
saranno pubblicati su Instagram e TikTok (post carosello in cui il gruppo
target puo scorrerli)

o Opzioni di partnership: Influencer locali, cooperazione con ONG locali

o Durata della campagna: 8 settimane (1 reel e 1 post ogni 2 settimane)
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000

Campagna 2 - Autori di
discorsi d'odio

Gruppo target

Chi: Giovani adulti, uomini e donne, persone che diffondono attivamente
incitamento all'odio attraverso commenti, video e reazioni in altri spazi online.
Eta: 17-30

Posizione: nazionale - giovani provenienti dal paese di ogni ONG. Quando
tutte le organizzazioni condurranno la loro campagna nazionale, avremo in
realta una campagna internazionale mirata a diverse posizioni e gruppi.
Interessi e valori: giovani che trascorrono molto tempo online utilizzando i
social network e non sanno molto di cyberbullismo online o discorsi d'odio. Si
impegnano in questo tipo di attivita, senza comprendere le conseguenze
nella vita reale di tali azioni. Queste persone tendono a esporsi a contenuti
aggressivi e narrazioni offensive, dove sono osservatori, tuttavia in seguito
diffondono quell'odio e quell'aggressivita sui media, di solito lasciando
commenti e post sui post e sugli articoli di altre persone. Il motivo per cui
diffondono discorsi d'odio e solitamente collegato alla loro necessita di
proteggere i valori in cui credono, si vedono come la persona che ha il diritto
di segregare la societa, senza preoccuparsi molto delle vittime che fanno
anche parte della loro societa.

Idee di contenuto

e Messaggio chiave: i social media non sono un cuscinetto che protegge dalle

conseguenze.
Obiettivo: Vogliamo suscitare empatia e aumentare la consapevolezza sulle
conseguenze di cui un autore di discorsi d'odio dovrebbe essere consapevole.
Un'attenzione particolare dovrebbe essere rivolta alle conseguenze per se
stessi, ovvero a come le loro convinzioni, i loro comportamenti e i loro valori
stanno soffrendo e non stanno progredendo se continuano a prendere parte a
tali attivita.

e Formato: Video x 3, lunghi fino a 3 minuti, Post x 3, per annunciare ogni video

6
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Colori utilizzati: viola perché rappresenta empatia, ambizione e potere.

Tono: Calmo, empatico

Flusso: verranno creati 3 video e prima della pubblicazione ognuno di essi
avra un post per annunciare il video e la data di uscita. La campagna sara
portata avanti in collaborazione con club sportivi locali, associazioni sportive
e influencer sportivi. Abbiamo identificato gli atleti come la scelta giusta per
questo gruppo target poiché rappresentano una buona autorita per la
maggior parte delle persone e potrebbero condividere le loro esperienze nel
mondo professionale in relazione alla diversita e al rispetto dei diritti umani.

Argomenti:

1° post - Annuncio del 1° video

1° video - Esperienze personali - Video di 3 minuti, una persona condivide le
proprie esperienze relative all'incitamento all'odio e spiega di cosa si tratta.
Questa persona dovrebbe essere qualcuno che non lavorava con i diritti
umani e non ne sapeva molto prima di essere istruito, sarebbe bello se
potesse condividere la sua storia personale su come € stato per loro il
processo di cambiamento. Il focus di questa discussione dovrebbe anche
essere sulle conseguenze dell'incitamento all'odio sull'autore e sulle vittime.

2° post - Annuncio del 2° video

2°video - Alleanza con gli atleti - Collaborazione con 2-3 sportivi locali che
spiegheranno perché e importante evitare l'incitamento all'odio, come lo
combattono nella loro professione, cosa € piu difficile per loro combattere in
relazione alla discriminazione e all'incitamento all'odio.

3° post - Annuncio del 3° video

3°video - Invito all'azione - Video su come ridurre la partecipazione alla
diffusione di discorsi d'odio, affrontando le conseguenze che cid comporta
per chi li diffonde, motivandolo a promuovere comportamenti pit sani.
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Canali:

¢ Social media: Instagram, X, Facebook. Tutte le organizzazioni partner devono
creare o utilizzare iloro profili esistenti su queste piattaforme. Video e post
saranno pubblicati su ogni piattaforma.

e Opzioni di partnership: Club sportivi, influencer sportivi, atleti della citta
locale.

o Durata della campagna: 2 mesi (1 video ogni 20 giorni, 1 annuncio 5 giorni

prima di ogni video)
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